
طبق آمار دفتر نساجی و پوشاک وزارت صمت در سال 1393، ظرفیت اسمی تولید 
انواع الیاف 490 هزار تن، انواع نخ 700 هزار تن، انواع پارچه 1/4 میلیارد متر مربع، 
انواع پتو 13 میلیون تخته، انواع فرش ماشینی 124 میلیون متر مربع و انواع موکت 
116 میلیون متر مربع اعلام شد اما در واقع ظرفیت فعال هر یک به ترتیب 300 هزار 
تن، 550 هزار تن، یک میلیارد متر مربع، 10/5 میلیون تخته، 105 میلیون متر مربع 

و 63 میلیون متر مربع بود.
اگر بخواهیم در مورد میزان صادرات و واردات نساجی و پوشاک کشور از سال 1389 تا 
ده ماهه سال 1393 به آمار گمرک ایران اتکا نماییم به ارقام زیر دست خواهیم یافت:

 

از مهم ترین دلایل کاهش صادرات محصولات نساجی در سال 1392 می توان به 
مواردی مانند تغییر نرخ ارز در سال 1391 و ایجاد صادرات کاذب و شوک در بازار 
صادراتی در آن سال ، کاهش ارزش صادرات کف پوش ماشینی به  دلیل تغییر نرخ پایه 
صادراتی به میزان 15 درصد، ایجاد سیف گارد )Safe Guard( برای الیاف پلی استر 
توسط دولت ترکیه که بزرگ ترین بازار این کالا را به خود اختصاص می دهد و افزایش 
قیمت قاچاق با افزایش نرخ ارز و در نتیجه افزایش رقابت پذیری تولیدات ایرانی در 

داخل کشور اشاره نمود. 
در سال 2013 صادرات کف پوش های ماشینی با 337/3 میلیون دلار توانست رتبه 
نخست صادرات نساجی و پوشاک کشور را به خود اختصاص دهد و پس از آن انواع 
کیسه با 95/8 میلیون  دلار، انواع پوشاک با 67/1 میلیون دلار، انواع نخ با 61/8 
میلیون دلار، انواع پارچه با 50/8 میلیون دلار و انواع الیاف مصنوعی با 57 میلیون 

دلار رتبه های بعدی صادرات این بخش از صنعت کشور را به خود اختصاص دهند.
طبق آمار در سال مذکور) 2013( میزان صادرات پارچه تولید ایران 37/9 میلیون 
دلار بود که به 37 کشور صورت گرفت؛ لازم به توضیح است که ایران به 7 کشور 
) هر کشور بیش از یک میلیون دلار( جمعاً به مبلغ 37/9 میلیون دلار صادرات 
داشته است این در حالی است که آمارها از صادرات جهانی 96355/8 میلیون دلاری 
پارچه در سال 2013 حکایت می کنند. 39 درصد از صادرات ایران توسط 35 واحد 

وقتى آمارها 
سخن مى گویند... 

اشاره:
مطلبی که از نظرتان می گذرد، آمار و ارقام مربوط به میزان صادرات، واردات و به 
طور کلی ویترین صنایع نساجی و پوشاک ایران از سال 1393 تا پنج ماه نخست 
سال جاری است که از آمار های وزارت صنعت معدن و تجارت، سازمان توسعه 

تجارت و گمرک جمهوری اسلامی ایران استخراج شده است.

گزارش
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، 60 میلیون متر مربع بود که این رقم از سال های 1386 تا 1392 به ترتیب به 
63،68،65،79،75،80،100، میلیون متر مربع رسید. طی سال های1393 تا 1395 

نیز فرش ماشینی حجم تولید معادل 105 میلیون متر مربع  را تجربه کرد. 
در مورد کشورهای عمده صادراتی فرش ماشینی ایران نیز عراق، افغانستان و 
ترکمنستان سه جایگاه نخست را در سال 1395 به خود اختصاص می دهد و پس 
از آن کشورهایی مانند پاکستان و چین قرار دارند. آمارهای گمرک در این بخش 

قابل توجه است:

)Trade Map:www.trademap .org( و البته آمار واردات فرش ماشینی به کشور از زبان
 

بازیگران اصلی فرش ماشینی در جهان طبق آمار سال های 2004 تا 2016 به 
روایت Trade Map: همان طور که مشاهده می کنید ایران در سال 2004یکی از 
کشورهای اصلی صادرکننده فرش ماشینی به شمار می آمد و این روند را تا سال 
2012 حفظ کرد اما از سال 2013 به بعد، نامی از ایران در فهرست صادرکنندگان 
عمده فرش ماشینی جهان به چشم نمی خورد. از مهم ترین مشکلات موجود در 
تولید فرش ماشینی می توان به مواردی مانند پایین بودن میزان بهره وری و بالا 
بودن قیمت تمام شده به دلیل افزایش قیمت نفت اشاره کرد. که این موارد در 
مصاحبه هایی که نساجی امروز با اغلب غرفه داران نمایشگاه های فرش ماشینی 
شهر آفتاب و هم چنین نمایشگاه فرش ماشینی تهران نیز مورد تأیید قرار گرفت. 
اتخاذ راهکارهایی همچون کاهش قیمت مواد اولیه و عرضه این مواد با قیمت 
پایین، کاهش ضایعات و افزایش بهره وری ماشین آلات و به روز رسانی آنها و 

کنترل صحیح بر کالاهای صادراتی، موثر و اثربخش به نظر می رسند:

تولیدی- صادراتی صورت گرفت و تعداد کل صادرکنندگان ایران در این سال به  312 
واحد رسید.

در مورد صادرات الیاف مصنوعی نیز باید عنوان داشت که 57 میلیون دلار به 17 
کشور جهان صادر شد و ایران به 7 کشور ) هر کشور بیش از یک میلیون دلار( جمعاً 
به مبلغ 48/8 میلیون دلار صادرات داشت. ارقام جهانی صادرات الیاف مصنوعی در 
سال 2013 رقمی معادل 13471/2 میلیون دلار را اعلام می کنند. در این سال 70 
درصد از صادرات کشور توسط 27 واحد تولیدی- صادراتی انجام شد و تعداد کل 

صادرکنندگان ایرانی، 174 واحد بود.
بخش بعدی ارقام صادرات صنایع نساجی به انواع نخ اختصاص دارد که به ارزش  
61/8میلیون دلار بود و به 29 کشور صورت گرفت . در این سال ایران به 7 کشور) 
هر کشور بیش از یک میلیون دلار( جمعاً به مبلغ 58/7 میلیون دلار صادرات 
داشت. رقم جهانی صادرات انواع نخ 55236/9 بود، 30 درصد از صادرات ایران 
توسط 41 واحد تولیدی- صادراتی انجام شد و تعداد کل صادرکنندگان ایرانی، 

309 واحد بود.
فرش ماشینی به عنوان یکی از محصولات قابل اتکا در صادرات صنایع نساجی  
توانست در سال 2013 به ارزش 337/3 میلیون دلار به 72 کشور صادر شود. 
ایران به 19 کشور ) هر کشور بیش از یک میلیون دلار( جمعاً به مبلغ 329/7 
میلیون دلار صادرات داشته باشد، در حالی که آمارهای جهانی صادرات به رقم 
4454/9 میلوین دلار اشاره می کنند. 54 درصد از صادرات ایران توسط 134 واحد 
تولیدی- صادراتی انجام شد و تعداد کل صادرکنندگان ایران 598 واحد بود. نکته 
قابل توجه این که 7/6 درصد از کل صادرات جهانی فرش ماشینی در سال 2013 

به ایران اختصاص پیدا کرد.  
آمار بعدی مربوط به صادرات انواع پوشاک است. صادرات کشور به ارزش 67/1 
میلیون دلار به 33 کشور انجام شد. ایران به 7 کشور) هر کشور بیش از یک میلیون 
دلار( جمعاً به مبلغ 64/2 میلیون دلار صادرات داشت. در این سال صادرات جهانی 
پوشاک 425465/2 میلیون دلار بود. 11 درصد از صادرات ایران توسط 19 واحد 
تولیدی – صادراتی صورت گرفت و تعداد کل صادرکنندگان ایرانی به رقم 316 
واحد رسید. در مورد صادرات انواع کیسه هم باید گفت 53 درصد از صادرات ایران 
توسط 34 واحد تولیدی- صادراتی انجام شد و تعداد کل صادرکنندگان ایرانی در 
آن سال 143 واحد بود. صادرات جهانی کیسه 5085 میلیون دلار بود در حالی که 
صادرات ایران 95/8 میلیون دلار به 19 کشور جهان انجام شد. ایران به 8 کشور 
) هر کشور بیش از یک میلیون دلار( جمعاً به مبلغ 93/2 میلیون دلار صادرات 

داشت.

صادرات فرش ماشینی
بنا به تعریف دفتر توسعه صادرات محصولات صنعتی و معدنی ) میز نساجی، 
پوشاک، فرش و صنایع دستی( سازمان توسعه تجارت ایران، بیشترین حجم از 
تولید فرش ماشینی کشور در منطقه کاشان و اصفهان صورت می گیرد و کالاهای 
تولیدی در این بخش به کشورهای آسیای میانه،عراق و افغانستان صادر می شود. 
اعطای موافقت نامه های اصولی متعدد از سوی وزارت صنایع وقت باعث اشباع بازار 

فرش ماشینی و ایجاد مازاد مصرف داخلی شده است. 
طبق آمار دفتر نساجی و پوشاک وزارت صمت، تولید فرش ماشینی در سال 1385 
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نگاهی به نمودار واردات جهانی فرش ماشینی ) 2004 تا 2016( نیز نشان می دهد 
آمریکا مهم ترین کشور در این بخش است و در رتبه های بعدی ژاپن، آلمان و 
فرانسه قرار دارند. در این ترکیب طی 12 سال مورد مطالعه، تغییر چندانی به وجود 

نیامده است:

 

موکت
بخش عمده ای از تولید موکت در استان های قزوین، مرکزی و مازندران انجام 
می شود. 59 واحد از تولیدات این محصول موکت نمدی و 49 واحد موکت تافتینگ 

در کشور دارای پروانه بهره برداری هستند.
به استناد آمارهای دفتر نساجی و پوشاک وزارت صمت، آمارهای تولید موکت در 
کشور طی سال های 1385 تا 1395 افت محسوسی را در این بخش نشان می دهد. 
به طوری که از تولید 811 میلیون متر مربع سال 1385 به 220 میلیون متر مربع در 
سال 1395 رسیده است. به نظر می رسد فقدان استراتژی و برنامه ریزی مشخص، 
عدم هماهنگی با فناوری روز دنیا و عدم خودکفایی در تولید مواد اولیه از مهم ترین 

مشکلات کاهش تولید موکت در کشور به شمار می آیند.
عدم توجه به سلایق مشتریان و بازاریابی سنتی دو مانع مهم دیگر در بخش صادرات 
موکت هستند که توجه به شرایط و خواسته مشتریان از طریق انجام پروژه های 

تحقیقاتی و توجه به شرایط نوین بازاریابی و گسترش آموزش در این بخش، موثر 
خواهند بود. به گزارش گمرک، در بخش صادرات موکت، به جز کشورهای همسایه 
و جمهوری های استقلال یافته شوروی سابق، تقریباً کشور دیگری مشاهده نمی شود 
و عراق، افغانستان و پاکستان رتبه های نخست صادرات موکت ایران را به خود 

اختصاص می دهند:

 در بخش واردات موکت هم کشورهای ترکیه، بلژیک و هند، به اصطلاح پای ثابت 
این محصول به کشور ما هستند! : 

مروری ساده به نمودار صادرات جهانی موکت طی سال های 204 تا 2016 نشان 
می دهد که بلژیک، هلند و آمریکا از پیشتازان این بخش در دنیا محسوب می شدند 

 21 شماره 179    آذر 96  



اما به تدریج چین با ارتقای مستمر رتبه جهانی خود توانست رتبه نخست صادرات 
موکت از سال 2013 تاکنون را به خود اختصاص دهد و به نظر می رسد هیچ تمایلی 

به واگذاری جایگاه خود به دیگران ندارد!

طبق آمار، کشورهای آمریکا، انگلستان و امریکا، واردکنندگان عمده و بلامنازع موکت 
شناخته می شوند:

پوشاک
به گزارش دفتر توسعه صادرات کالای سازمان توسعه تجارت، در سال 1394 صنعت 
پوشاک با 423 میلیارد دلار صادرات در سال 2013 ، بیش از 55 درصد از صادرات 
صنایع نساجی و پوشاک جهان و 4درصد  از صادرات کالاهای صنعتی جهان و 2/5  
درصد کل محصولات صادراتی جهان را شامل می شود.  صادرات پوشاک کشور با 
64 میلیون دلار صادرات سهم 0/02درصدی در صادرات پوشاک جهان را به خود 
اختصاص می دهد. ارزش بازار مصرف پوشاک جهان 1200 میلیارد دلار در سال 
2012 بوده که پیش بینی می شود در سال 2025 از مرز 2000میلیارد دلار فراتر رود. 
75 درصد از بازار مصرف پوشاک جهان در اختیار اتحادیه اروپا، امریکا، چین و ژاپن قرار 
دارد و بیشترین ارزش بازار مصرف پوشاک کشور طی 4 سال اخیر، 11 میلیارد دلار 

برآوردشده که حدود یک درصد از  بازار مصرف پوشاک جهان می باشد.
نگاهی به آمار تولید پوشاک در کشور نشان می دهد که از 283 هزار تن در سال 1385 

به 300 هزار تن در سال 1395 رسیده است که این رقم ) 300 هزار تن( از سال 1391 
تاکنون بدون تغییر باقی مانده است. مهم ترین مزیت های صنعت پوشاک در ایران 
عبارتند از سابقه دیرین نساجی و پوشاک، وجود بازارهای بزرگ داخلی و منطقه ای 
اسلامی، ارزش افزوده بسیار بالای پوشاک، نداشتن هیچ گونه مشکل زیست محیطی، 
اشتغال زایی بالا، پایین بودن هزینه ایجاد اشتغال، وجود منابع غنی نفت و گاز به 
منظور تولید مواد اولیه، امکان رشد و توسعه در حوزه فناوری های نوین و ارزآوری 
بالای پوشاک. به گزارش گمرک ایران، کشورهای همسایه و جمهوری های استقلال 
یافته شوروی سابق از مهم ترین مقاصد صادراتی پوشاک ایران به شمار می آیند که 
متأسفانه از 10/8 هزار تن در سال 1385 به 3/8 هزارتن در سال 1395 رسیده است. 
عمده کشورهای هدف صادراتی پوشاک کشور به ترتیب عراق و افغانستان می باشد.

 
در زمینه واردات پوشاک طی سال های 11385 تا 1395، تقریباً کشورهای امارات و 

چین، بدون رقیب هستند! 

در بازار جهانی پوشاک، چین نخستین صادرکننده است که از سال 2004 تاکنون 
جایگاه خود را حفظ کرده و این کشور هر سال بیشتر از سال گذشته، در حال افزایش 
حجم صادرات پوشاک تولیدی خود می باشد، به نظر می رسد بنگلادش و ویتنام 
بازیگران آینده این عرصه جهانی خواهند بود و متأسفانه نامی از ایران در این فهرست 
نیست. به نظر می رسد واردات بی رویه و قاچاق از مبادی غیرقانونی، واردات بی رویه 
از مناطق آزاد کشور، نبود مواد اولیه متنوع و باکیفیت، هزینه های بالای شبکه توزیع، 
وجود شبکه عرضه بسیار سنتی و ناکارآمد، شبکه فروش سازمان نیافته و متفرقه، 
نبود فروشگاه های زنجیره ای تخصصی، نبود سیستمی جامع جهت شفافیت و کنترل 
گردش کالا در سطح تولید و توزیع، کاهش حاشیه سود و توان رقابت پذیری که منجر 
به عدم تمایل به سرمایه گذاری شده، عرضه برندهای خارجی رسمی و غیر رسمی 
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بدون ضابطه مشخص و محدودیت در طراحی و نوآوری از دلایل مهمی است که 
نام ایران را در فهرست زیر نمی بینیم. ایجاد زیرساخت های لازم در صادرات پوشاک، 
کاهش ضایعات و افزایش بهره وری و به روز رسانی ماشین آلات، ایجاد تعرفه های 
ترجیحی با کشورهای آسیای میانه ) البته تعرفه ترجیحی منصفانه، معقول و منطقی 
که در آن منافع ملی کشور هم دیده شود( و تجمیع کارخانه ها و افزایش ظرفیت تولید 

از راهکارهای مناسب در این بخش هستند:  
 

با توجه به میزان صادرات پوشاک انجام شده طی 12 ماهه سال 95، مشاهده می شود 
عملکرد ارزش صدرات پوساک بالغ بر 46/2 میلیون دلار و عملکرد وزنی صادرات 
محصول مذکور 3/8 هزار تن بوده که نسبت به مدت مشابه سال گذشته از نظر 
ارزشی 3/9 درصد و از نظر وزنی 2/6 درصد کاهش یافته است. مهم ترین دلیل آن 

رکود داخلی، کاهش تولید کارگاه ها و ناامنی های بازار عراق می باشد.

صنایع نساجی
عملکرد صادرات کالاهای زیرمجموعه این گروه طی 12 ماه سال 1395، 1134/6 
میلیون دلار و حدود 189/4 هزار تن بود که نسبت به مدت مشابه سال قبل از نظر 
ارزشی 1/7 درصد کاهش و از نظر وزنی 8/1 درصد افزایش نشان می دهد. در این 
میان صادرات فرش ماشینی و موکت، با حدود 27 درصد از کل صادرات صنایع 

نساجی و پوشاک ، رتبه نخست را به خود اختصاص می دهد:

با توجه به میزان صادرات فرش ماشینی انجام شده طی 12 ماهه سال 1395 ملاحظه 
می شود عملکرد ارزش صادرات فرش ماشینی و موکت 306/5 میلیون دلار و عملکرد 
وزنی صادرات محصول مذکور 55/5 هزار تن بوده است که نسبت به مدت مشابه 

سال گذشته 8/9 درصد از نظر ارزشی کاهش و 4/3 درصد از نظر وزنی افزایش داشته 
است.

صادرات این کالا تقریباً نسبت به مدت مشابه سال قبل تغییر نکرد و شرایط و فضای 
صادراتی نیز تغییر محسوسی نسبت به سال قبل نداشت. 5 کشور هدف اصلی این 
بخش از صنعت نساجی افغانستان، عراق، ترکنستان، پاکستان و چین هستند که 

آمارهای مربوط به آن را در جدول زیر مشاهده می کنید:

میزان صادرات نساجی انجام شده طی 12 ماه سال 1395 نشان می دهد عملکرد 
ارزش صادرات نساجی 278/3 میلیون دلار و عملکرد وزنی صادرات محصول بالغ بر 
98/5 هزار تن بوده است که نسبت به مدت مشابه سال گذشته، 1/7 درصد از نظر 

ارزشی و 8/6 درصد از نظر وزنی افزایش یافته است. 
یکی از عمده ترین دلایل رشد صادرات این گروه، رشد صادرات کیسه های پلی 
پروپیلن به افغانستان و عراق نسبت به مدت مشابه سال پیش است؛ در ضمن عرضه 
مواد اولیه این کارخانه ها در بورس با شرایط سهل تری انجام پذیرفته و تولید داخلی 

رشد داشته است:

 و اما سهم صادرات صنایع نساجی و پوشاک در صادرات غیر نفتی به گزارش سازمان 
توسعه تجارت:

 

 23 شماره 179    آذر 96  


